« Tu vendras des courants d air,
m avertissait mon pére... peut-étre, mais ce
sont les courants d’air du temps ! »

Marcel Bleustein-Blanchet | 1%906-19096G)
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F':IL’FQEVALUER VOTHE|COMMUNICATION PUBLICITAIRE

Un modéle de recherche basé sur le nombre
d*expositions publicitaires pour :

analyser les effets de volre campagne sur la marque (la notoriété,
Mimage et intention d"achat);

évaluer la validité de vos choix eréatifs aupriss de votre

clienttle cible :

mesurer la contribution respechive e :'hm{u:‘ volel

de volre campagne ;

analyzer efficacité de votre plan média;

COMPArer yos ritspltals & des normes

seclorielles.
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